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RESUMEN

La investigacion esta cefiido en la tematica de la reinvencion de la cultura en el mundo andino tomando
como ambito de trabajo la provincia de Urubamba - Cusco en el 2018 desde un enfoque de la actividad
turistica, Se investigo siete casos con caracteristicas diferentes. La pregunta general es: ;Como se
constituye la reinvencion de la cultura en la actividad turistica del mundo andino quechua, caso Urubamba
- Cusco? El objetivo general es describir y explicar el desarrollo de la reinvencién de la cultura en la
actividad turistica del mundo andino quechua, caso Urubamba — Cusco. La metodologia utilizada fue
cualitativa, basada en el disefio etnografico Se obtuvo informacién de 18 informantes claves, a través de
las técnicas de la observacién participante y las entrevistas no estructuradas. Del mismo modo realizamos
la interpretacion critica de los datos, basados en: actores, acontecimientos, objetos, sucesos y acciones,
gue estuvieron enmarcados en la dindmica de la reinvencion de la cultura. Los resultados del estudio
muestran que la actividad turistica apresura la reinvencién de la cultura basados en un modelo
fundamentalmente econdmico, donde la cultura la tradicion se transforma de acuerdo a interés internos
como externos, perdiendo en el tiempo su propia esencia. Es decir, la tradicién se reutiliza, se altera se
transforma mediante reconstruccion, reinvencion y recreacion. Sin embargo, la tensién entre lo moderno
y la tradicion hace que este Gltimo se redescubra constantemente.

Palabras clave: Reinvencion cultural, creatividad cultural, mercantilizacion cultural, recreacion cultural,
mundo andino.

ABSTRACT

The research is focused on the theme of the reinvention of culture in the Andean world taking as a field of
work the province of Urubamba - Cusco in 2018 from an approach to tourism activity, seven cases with
different characteristics were investigated. The general question is: ;How is the reinvention of culture
constituted in the tourist activity of the Andean quechua world, Urubamba - Cusco? The general objective
is to describe and explain the development of the reinvention of culture in the tourist activity of the quechua
Andean world, Urubamba - Cusco case. The methodology used was qualitative, based on the ethnographic
design. Information was obtained from 18 key informants, through the techniques of participant
observation and unstructured interviews. In the same way we perform the critical interpretation of the data,
based on: actors, events, objects, events and actions, which were framed in the dynamics of the reinvention
of culture. The results of the study show that the tourist activity hastens the reinvention of the culture
based on a fundamentally economic model, where the culture the tradition is transformed according to
internal and external interests, losing in time its own essence. That is, the tradition is reused, altered is
transformed by reconstruction, reinvention and recreation. However, the tension between the modern and
the traditional causes the latter to constantly rediscover itself.

Key words: Cultural reinvention, cultural creativity, cultural commodification, cultural recreation,
Andean world.
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INTRODUCCION

La investigacion logra plantear de cdmo se constituye la reinvencion de la cultural en la actividad
turistica del mundo andino quechua, caso Urubamba - Cusco, esta actividad se constituye en un
contexto rural, donde la tradicion pasa a un factor que complementa a la dindmica econémica a través
de su proceso de reinvencion continua. El estudio corresponde al area de cultura y turismo y la
reinvencion de la tradicion en la actividad turistica.

En esa perspectiva partiré enfocando para la reinvencion de la cultura, el concepto de cultura segin
Geertz (1973) considera desde el punto de vista de la estructura social que cultura es la urdimbre de
significaciones atendiendo a las cuales los seres humanos interpretan su experiencia y orientan su
accion. Tomando al arte como una forma de expresion en la cultura se pondria en dos espacios segln
Foucault (2010); primero el arte que conserva, preserva, ademas de trasmitir los valores, y segundo
el arte moderno que transgrede y se perfila a través de situaciones y contenidos vanos. Entonces el
arte establece con la cultura, las normas sociales, los valores y los canones estéticos una relacién
polémica de reduccidn, rechazo y agresién. La forma como se desarrolla el arte, por un lado, ayudaria
a la conservacion de la tradicion, sin embargo, esto se transgrede, ya que el arte se adecua a las
necesidades mas objetivas inmediatas, monetarias y superficiales.

La cultura como capital cultural, como propone Burdiu (1997) para el anélisis de la reinvencion de la
cultura, se centraria bajo tres elementos: primero, el capital cultural incorporado, que implica un
proceso de interiorizacion, el segundo el capital cultural objetivado, que es un complemento para
guienes poseen medios de produccidn, y el tercero, el capital cultural institucionalizado, en este caso,
es el conocimiento empirico garantizada y reconocida que requiere de una demostracion.

Desde el punto de vista de la cultura saber y la cultura visual Sartori (1998) considera al hombre desde
una expresion animal symbolicum que comprende todas las formas de la vida cultural del hombre.
Afirma que la capacidad simbélica de los seres humanos se despliega en el lenguaje, en la capacidad
de comunicar mediante una articulacion de sonidos y signos «significantes», provistos de significado.
En ese entender en el proceso de reinvencion de la tradicion, se perderia lo abstracto del leguaje y
seria sustituido por lo concreto y practico.

Para Hobsbawm (2002) tradicion inventada implica un grupo de préacticas, normalmente gobernadas
por reglas aceptadas abierta o tacitamente y de naturaleza simbdlica o ritual, que buscan inculcar
determinados valores o normas de comportamiento por medio de su repeticion, lo cual implica
automaticamente continuidad con el pasado. Debemos entender de acuerdo Hobsbawm, que los
modelos tradicionales disefiados de una manera, es decir un modelo cultural que vale para fortalecer
la cultura o las relaciones sociales, pasa a desarrollar la economia, empero, este juego puede ir
nutriendo a diferentes modelos. Acotando con Franco (2014), el tiempo para la tradicion dejo se ser
una cuestion externa y ajena, esta orientado a situaciones actuales. La tradicion ve el ahora como vida
y el pasado como gue se reconforta la esperanza de seguir viviendo y la modernidad desarrolla el
presente con la expectativa de tener un mejor futuro.
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Identidad, patrimonio y mercantilizacion de la cultura son tres aspectos que conllevan a que la cultura
sea reelaborada; Bakula (2000), propone que la Identidad cultural se conserva aquello en lo que nos
reconocemos, se renueva o reemplaza aquello gue nos resulta carente de significado. La propuesta de
Urbano (2012), el patrimonio como espacio de consumo, mientras la identidad emplea el entorno de
la experiencia individual para definirse y reinterpretarse a si misma. Ademas, Canclini (1990)
considera el patrimonio en términos del capital cultural tiene la ventaja como el otro capital, se
acumula, se reconvierte, produce rendimiento. En cuanto a la mercantilizacién de la cultura Fuller,
2009) la industria turistica responde a la l6gica de produccion capitalista, que transforma todo lo
existente en medio de cambio, de modo tal las tradiciones culturales se convierten en bienes de
consumo. Sin embargo, Barretto (2007) las tradiciones puede ser fuente simultanea de prosperidad
econdmica y reafirmacion simbolica. Ni la modernizacion exige abolir las tradiciones, ni el destino
fatal de los grupos tradicionales es quedar fuera de la modernidad. O pensado como Martinez (2012)
La cultura se transforma en mercancia, pero la mercancia se vuelve al mismo tiempo cultural. se
afectan mutuamente.

Visto a la Cultura como espectaculo. (Cabezas, 2006) considera la banalizacién de la historia
escenificacion artificial, donde la tendencia a exhibir y mostrar la cultura autdctona a partir de
criterios estrictamente mercantiles pone en riesgo los criterios de autenticidad y Llega a la
banalizacion de la historia y escenificacion artificial de sus modos de vida. Santana (Talavera, 2003)
habla sobre considera el éxito logrado en vez de conducir al respeto de la autenticidad propia de estas
ceremonias, condujo a la creacion de escenarios, comenzandose a inventar ambientes, que buscan
impresionar mas a los turistas. Es decir, el producto consumido finalmente puede no ser tradicional
para el grupo visitado, pero lo construido artificialmente aparece ante la mirada del turista como mas
real que lo real mismo. (Boucher, 2006) hace hincapié, en procesos de “museificacion” o
“disneylandizacion” de los sitios, hecho que acaba por “artificializar” los lugares y vaciarlos de vida
local.

MATERIALES Y METODOS

La metodologia aplicada es de tipo etnogréafico, que consistio en la en la descripcidn e interpretacion
de los datos recogidos en campo y de la revision de material bibliograficos. Se ha elegido como
ambito de estudio el departamento de Cusco, provincia de Urubamba, identificando localidades que
prestan servicios turisticos; Chinchero (centros textiles artesanales) Patabamba, Maras, Huchy Qosqo,
Chacan, Hanaq Chuquibamba (turismo vivencial) Yanahuara (atencion de “chicheria”). Se obtuvo
informacion de 18 informantes claves, a través de las técnicas de la observacion participante y las
entrevistas no estructuradas, permitiéndonos recoger testimonios, experiencias personales, historias
de vida, observaciones, a partir de un trabajo de campo de un afio.

Se ha sistematizado los datos mediante la conceptualizacién categorizacion, organizacion vy
estructuracion de categorias y sub categorias mediante un sistema de de fichero en el programa
informatico Word, abriendo varias ventanas y en cada una generar “relaciéon de comentario” de
acuerdo a una secuencia légica de informacion. Del mismo modo realizamos la interpretacién critica
de los datos, basados en: actores, acontecimientos, objetos, sucesos y acciones, que estuvieron
enmarcados en la dindmica de la reinvencion de la cultura.
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RESULTADOS Y DISCUSION

La reinvencion de la cultura en la actividad turistica del Mundo Andino Quechua. Tomando en cuenta
lo que afirma Hobsbawm, (2002) cuando las tradiciones son insuficientes son de algin modo
eliminables (...) donde se han inventado la tradicion no es porque han desaparecido sino porque han
dejado de utilizarlo deliberadamente o se han adaptado y cred vacios que debi0 llenarse con practicas
inventadas. A la vez, Franco (2014) considera el pasado cedid su lugar al futuro en la determinacion
del significado del presente. Es decir, abria una forma de ver a la tradicion en el tiempo. La
reinvencién como un proceso metal real donde toma elementos culturales del pasado, para poner en
otro contexto de tiempo espacio, lo reconstruye, lo reinventa y lo recrea. Este proceso de
trasformaciones adaptaciones y reinvenciones se muestran en distintos fenémenos de la cultura
reinventada, se da cuando se integran familias campesinas a la actividad turistica, consolidados como
organizacién, pasando integrar asociaciones, que por medio de capacitaciones amplia su cobertura de
contactos y mercado de servicio turistico y artesanal. Es decir, que los vinculos entre las familias
campesinas son necesarios y dependientes de manera de que la coexistencia sea fundamental. Las
iniciativas para la incorporacion de las actividades tradicionales a la actividad turistica son motivadas
por agentes externos, que vieron como atractivo la tradiciéon asociado a los servicios turisticos.
Entonces la cultura viva empieza a tomar importancia en la dindmica turistica como atractivo
turistico.

La formacion de Organizaciones basados en la formacion de comités, donde los espacios de la
organizacion en el ambito comunal y familiar pasan a contextos especializados para los servicios
turisticos, dandole un sentido de especializacion de una actividad diferente, formada a través de
iniciativas externas, y teniendo en cuenta la tradicion local que se integrarse a los servicios turisticos
utilizando los principios tradicionales de reciprocidad, redistribucién, complementariedad, siendo
fundamentales para el soporte de la organizacion.

Si bien la organizacidn tradicional se ajusta basicamente a los espacios netamente comunales para
desarrollar intereses en conjunto a traves de la junta directiva; esta forma de organizacién vista para
el funcionamiento del ayllu en la época prehispanica, luego a la comunidad, y actualmente enfocado
en la agrupacion de conveniencias mutuas y propositos especificos, son reorientadas la forma de
organizacion a la actividad del turismo, donde el valor cultural entendida como objetivos comunes
que contienen valores (respeto, solidaridad, participacion y cooperacion), son medios que consolidan
la organizacién especializada. En consecuencia, la agrupacion o reagrupacion tendra un espiritu
cultural tradicional.

Referente a la vestimenta y artesania, las mujeres incorporan las vestimentas tipicas como parte del
atractivo cultural en la actividad turistica, no con la intencion de mantener una tradicion, sino de darle
un sentido de recreacion cultural: “mi traje es como los obreros que usan ropa para trabajo, asi es...
solo uso para el trabajo, momentaneamente.” (Zenobio Huallpayunca 23.06.2017). Es decir, el traje
tipico no es de uso cotidiano, es un ataviado de trabajo; sin embargo, el hecho de vestirse tipicamente,
va impregnandose en su inconsciente y su racionalidad asocia la forma como algo suyo, asi como
trasmitiendo, bajo una forma de uso a su entorno inmediato, en este caso la familia, vecinos y
1132
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comunidad. O sea, son el soporte de la continuidad de sus trajes tipicos, en su forma, pero cambia en
Su uso.

El tejido artesanal se convierte en un plano de recreacion cultural a mas de produccién para la
comercializacion, salvo algunas de las organizaciones, como el caso de la asociacion de mujeres que
producen para exposiciones, venta de productos en espacios de souvenir en la ciudad del Cusco y
para exportacion. La produccion local fue sustituida por la produccién basada en una cadena de
produccion, que muy bien han adaptado al mercado artesanal de Chinchero. En este caso, no es el
producto local el principal atractivo turistico sino solo una parte del paquete que se ofrece al turista,
lo importante es la manera como se presenta la recreacion, ayuda concebir la forma como esta en
“vigencia la cultura”.

La elaboracion del tejido ha sufrido trasformaciones, siendo este una produccion familiar y
obteniéndolo en un mercado local, que actualmente ha cambiado, solo encontrdndose en lugares
especificos. Sin embargo, debemos indicar que la tradicionalidad en la tecnologia del tejido queda en
la memoria colectiva como algo del pasado, y son los talleres industriales quienes desarrollan la
produccidn.

El manejo de espacio para la comercializacion, basados en un mercado en el cual expendian
artesanias, productos de pan llevar e intercambios de productos (trueque), pasa hoy en dia a
diferenciarse claramente, entre los productos que se comercializan en el mercado local, llamado feria
dominical donde se expenden productos de pan llevar, y los productos artesanales que son expendidos
en los “grupos de mujeres”, siendo este las viviendas familiares. Estos lugares son adecuados con los
mismos patrones, con ciertas diferencias particulares, es decir, las viviendas pasan a ser de privadas
a espacios publicos, adecuadas de la siguiente manera: espacio para comercializar el producto,
espacio de demostracion de elaboracion de productos, espacio para el tejido, espacios de recreaciones
culturales (cancha de alpacas, cuyeria, etc.), estos espacios son construidos a la usanza tradicional,
cobertizos de paja, columnas de madera. En el caso de la chicheria como espacios tradicionales en
Yanahuara mantienen sus caracteristicas, no modificadas en su estructura constructiva, sino en el
adecuamiento de detalles, ddndole una mejor estética tradicional; zona de preparacion de chicha, zona
de crianza de cuyes, y zona de consumo de chicha, en algunos casos estas dos zonas son uno solo. En
el caso del turismo vivencial, las casas siguen siendo las mismas en sus distribuciones, salvo los
dormitorios que son adecuados para uso de turistas, el embarrado de color natural, adornos en las
habitaciones y detalles que cada familia va incorporando.

Los Servicios Culturales tradicionales reinventados estan enmarcados en espacios denominados La
tierra de los Yachaq, en el proceso de bienvenida y recibimiento con flores nativas de la comunidad
y rociados con pétalos, aln es parte de la tradicion en algunas ceremonias rituales (carnavales,
ofrendas a la naturaleza y festividades catolicas). Sin embargo, es adaptado en la practica turistica.
También se recrea la oveja ch’ullay; ritual para que no se enfermen y puedan dar buena lana y carne,
en la ceremonia se comparte hojas de coca, la chicha que se esparce a las ovejas, con pétalos de flores
simbolizando el carifio y respeto. Este evento tradicional es recreado por la comunidad para disfrute
de los visitantes. La trasmisién de la tradicion oral a través de cuentos; como el del hacendado y sus
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cuatro animales, en que la vida de un hacendado es feliz con sus animales, o la leyenda de la Laguna
de Qorigocha en la Comunidad de Patabamba que cuenta de como se forma la laguna, dice que hubo
un matrimonio en el cual los invitados festejaban bien atendidos y cuando disfrutaban los alimentos
un mendigo viene a pedir comida y agua y es rechazado por el novio. Esta narracion al ser contada a
la comunidad también pasa a ser contada a los turistas, en espacios adecuados para el proposito.

Los casos de la reinvencion estan basados en; la reinvencion de la chicheria y picanteria en Maras, la
escenografia es tipica, aunque el proceso de preparacion de la chicha es relatado por un personaje
“Mama Sabina”, no prepara chicha, muestra a los turistas lo que es la chicheria, estando en
funcionamiento cuando hay grupo de turistas y cuando no hay, el fogon encendido y los cuyes dan
vida al lugar. O el caso del paseo en burro, significando vivenciar al turista, momentos de experiencia
y alegria, ya que es ocurrente la forma como se organiza el paseo, entre burros, turistas, musicos y
arriero. Esta forma de paseo es una construccion tomando las préacticas tradicionales para el turismo
vivencial, (el burro pasa del trabajo agricola, al servicio de paseo para los turistas). Este servicio de
paseo en burro asociado con otros elementos culturales armoniza en un encuentro de beneficios
emocionales y de experiencias compartidas, tanto de turistas y familias. Por otra parte, la practica
cultural en la chacra, donde los toros ingresan por una esquina de la chacra y en el medio los amarran
con el arador de madera. Empezando a arar la tierra, los turistas observaban la escena, mientras el
guia les relata en inglés que era la manera de trabajar la chacra y los invita a participar, el turista
disfruta de esta experiencia, mientras los demas toman fotos. Finalmente, en la Medicina Andina, el
grupo de visitantes y anfitriones se reinen en la casa de la sefiora Mdnica, recolectan las plantas
medicinales y explica minuciosamente las propiedades de cada planta para su posterior procesamiento
hasta obtener el producto final.

En consecuencia, la tradicién reinventada funcionara en distintos tipos de actividades culturales;
Organizacion social basada en la formacion de comités, en referencia a la vestimenta y artesania, el
manejo de espacio para la comercializacidn, en el proceso de bienvenida y recibimiento con flores,
recrea también el ritual de la oveja ch’ullay, cuento, leyendas, reinvencion de la chicheria, préctica
cultural de la chacra y en la Medicina Andina.

El proceso de reinvencion de la cultura en la comercializacion de la cultural, se sustentaria a partir de
la formacion del capital cultural, sustentado por Burdiu (1997), incorporado, objetivado e
institucionalizado. En los distintos casos aprendidos mediante la socializacién, haciéndose parte de
él (tradicion oral, creencias, conocimiento tecnologia, etc). Y objetivado que es el capital material
simbolicamente activo (musica, danza, ritual, artesania, textileria, bebida, vivienda, etc.). Y lo
institucionalizado referido al reconocimiento, construido por un valor simbélico y econémico, para
el caso de nuestro estudio el producto o servicio cultural transable

Como producto cultural o mercancia cultural, en el caso de Chinchero, a partir de la “asociacion de
artesanos” han generado un modelo para definir la mercancia basados en tejidos artesanales e
industriales; el caso de Yanahuara la bebida denominada chicha de frutillada, el caso de Maras el
servicio de turismo vivencial y como parte del paquete comprende hospedaje, alimentacion, talleres
culturales y paseos. En Huchuy Qosgo el servicio de alimentacién denominado nov6 andino
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comprende el bufet andino o la pachamanca, En la Comunidad de Patabamba el servicio de turismo
vivencial incluye alojamiento, alimentacion, venta de artesanias y traslado al sitio arqueoldgico de
Huchuy Qosgo. La Comunidad de Hanagq Chuquibamba el paquete contiene recepcidn con traje
tipico, sonido de pututeros, musicos, bienvenida con flores, artesanias de achupalla, visita a la ruta de
la achupalla y ofrenda a la “Pachamama”. La Comunidad de Chacén ofrece el turismo comunitario
abarcando hospedaje, alimentacion, experiencia en la chacra y recojo de plantas medicinales.

Entonces confirma que, segin Garcia (1990) capital cultural se define como un proceso social que se
acumula, se reconvierte, produce rendimiento y es apropiado en forma desigual por diversos sectores.
Ademas, considera Garcia (1990), que “El conocimiento del mundo popular ya no se requiere solo
para formar nociones modernas integradas, sino para liberar a los oprimidos...” (p. 195). Es decir, en
el proceso de la reinvencidn, el capital cultural pasa por un proceso de reconversion mediante u
conocimiento tradicional que desarrollara a un sector de la poblacién con caracteristicas culturales
propias, integrados a la actividad turistica

Lo particular de en estos grupos es que la musica, el traje tipico y las flores son elementos comunes
gue se presentan dentro de los servicios de turismo vivencial y venta de artesanias. En cambio, en la
chicheria es mas peculiar, si bien la chicha es el producto, pero el entorno cultural que se preparé le
da una vida propia al local, es decir, hay dos cosas que han ido integrando: el carcter de chicheria y
caracter de museo. El primero, compuesto de un espacio donde estan los “rakis”, vasos, fogdn, hornito
y otro espacio para los cuyes. El segundo, formado con exposiciones chullos y sombreros, toritos de
Pucara, esculturas en madera, piedras con formas diferentes, ceramicos utilitarios envejecidos,
herramientas tradicionales (chakitagllas de diversos tipos y arado de yunta), maices en sus variedades
puestos en las paredes a manera de sogas. La creatividad y tradicién se amalgaman, para conjugar un
estilo puesto en la modernidad a partir del consumo, no solo del producto sino de los elementos que
componen un emprendimiento.

A esto consideramos la relacion dos conceptos lo tradicional y la modernidad que nos ayuda a enfocar
segun Garcia (1990), que la renovacion del oficio artesanal y el reacomodo a una interaccién compleja
con la modernidad han logrado una independencia floreciente que no hubieran conseguido
encerrandose en sus relaciones ancestrales. A esto consideramos de acuerdo al estudio que las
ofertantes del producto cultural interactian constantemente con los turistas, el grupo muestra y
demuestra las bondades de lo que se oferta, dandoles un mayor peso en la demostracion de la
elaboracion del producto, y la union del grupo, que es parte del marketing. Entonces es importante la
interaccion desde el grupo porque muestra confianza y predisposicion (les brinda un plato de mote y
mate de mufia), fortaleciendo la confianza entre nativos y turistas. Para el turista el lugar tiene
connotacién profunda, porque tendra contacto con personas que le transmitiran y ensefiaran lo valioso
de la cultura, en algunos casos le ensefiardn cémo elaborar los productos (chicha, infusiones y
textileria).

En el caso de los textiles de Chinchero, se debe entender como compradores a los turistas, y los
centros artesanales son encargados de vender el producto textil, en este caso son los que se alimentan
las expectativas de los turistas y los interpretan para producir productos textiles que cumplan con sus
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expectativas. Los artesanos reinterpretan segun sus parametros culturales, lo que ellos creen que busca
el turista para adaptarlo a los objetivos de los centros textiles. En este caso refiriéndose al consumidor
Garcia (1990) considera que el principio impone presentar al consumidor todas las necesidades como
si pudiesen ser satisfechas. La fusion actual de cultura y distraccion no se cumple sélo como
depravacion de la cultura, sino también como espiritualizacion forzada de la distraccion. En
consecuencia, los centros textiles sintetizan las expectativas de los turistas.

Para el caso del discurso cultural considera Sartori (1998) que, el lenguaje conceptual (abstracto) es
sustituido por el lenguaje perceptivo (concreto) que es infinitamente mas pobre: mas pobre no sélo
en cuanto a palabras (al nimero de palabras), sino sobre todo en cuanto a la riqueza de significado
Entonces, el discurso cultural construido por los residentes es enfocado desde la tradicion para ser
consumidos por los turistas. O sea, en el proceso de reinvencion y oferta del producto o servicios hay
ciertos mensajes cuyo contenido no necesariamente son realidades, sino guiones establecidos
mecanicamente. En los siguientes testimonios expresan los casos:

“Cuando vienen el grupo de turistas nosotras ya sabemos como estar y que decir, gran parte de
lo que decimos no lo hacemos e imaginamos como si lo hiciéramos... decimos a los turistas....
nosotros tefiimos con tintes naturales los hilos... nuestras hijas recogen las plantas para tefiir ...
hemos aprendido de nuestros abuelos la forma de tefiir... tejemos en nuestras casas las mantas”.
(Rufina Huaméan Quispe, 17.05.2017)

Fuller haciendo referencia a Auge (1998) propone que el turismo puede estimular la recreacion
artificial de estilos de vida, periodos del pasado o “las vacaciones perfectas”. La manera de expresar
la amabilidad “Somos muy amables con los turistas, cantamos con alegria asimismo los atendemos
con alegria, eso ya esta acordado con el grupo de socios, a veces estoy amargo, pero tengo que ser
amable” ... “las artesanias de la achupalla hemos aprendido porque nos ha capacitado CODESPA,
y les decimos que aprendimos”.

Los turistas vienen a tener otras experiencias, sin importar las dificultades, invenciones, sino el
entusiasmo y carifio con que son atendidos; es decir, los anfitriones quechuas son buenos, lo
demuestran en la relacion con los turistas. Sin embargo, la retribucion econémica es sustancial para
los locales, ademas la relacion con personas extrafias a su mundo. A los turistas les interesa sentir y
vivir algo distinto que no es parte de su cotidianeidad, de llevar un recuerdo fisico 0 mental y algunos
con la esperanza de tener un retorno, aunque sea un discurso lo experimentado.

como resultado, es que la presion de un sistema globalizante apresura la reinvencién de la cultura
basados en un modelo fundamentalmente cuyo propésito es el desarrollo econémico, donde la cultura
la tradicion se transforma de acuerdo a interés internos como externos, perdiendo en el tiempo su
propia esencia. Es decir, la tradicion se reutiliza, se altera se transforma mediante reconstruccion,
reinvencién y recreacion. Sin embargo, esta tension entre lo moderno y la tradicién también hace que
la tradicion se redescubra constantemente.

CONCLUSIONES
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Existe la reinvencién de la cultura en las comunidades Quechuas Andinas de la provincia de
Urubamba, en tanto la actividad turistica es el factor motivador. Ademas, que la orientacion de la
reinvencion cultural parte de la creatividad cultural considerando los valores culturales, forma de
organizacion sociocultural, y préacticas tradicionales (tradicion oral, rituales, artesania, traje tipico,
instrumentos, canciones, mdusica, comida y bebida, vivienda, animales, produccion textileria,
practicas agricolas y medicina tradicional). Y la mercantilizacién de la cultura, construyéndose de
acuerdo al producto cultural, el etnomarketing, la oferta de servicios turisticos, construccion de un
discurso cultural, la atencion de los servicios turisticos y la conducta de los turistas ante los servicios.

La presion de un sistema globalizante, en este caso la actividad turistica, apresura la reinvencién de
la cultura basados en un modelo fundamentalmente cuyo propdsito es el desarrollo econémico, donde
la cultura la tradicion se transforma de acuerdo a interés internos como externos, perdiendo en el
tiempo su propia esencia. Es decir, la tradicion se reutiliza, se altera se transforma mediante
reconstruccion, reinvencion y recreacion cultural. Sin embargo, esta tension entre lo moderno y la
tradicion también hace que la tradicion se redescubra constantemente.
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